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Gustos y Personalidad
Estético, sensible, culto.

Interesado en moda, arte, historia cultural,
fotografia y literatura.
Valora lo coleccionable, exclusivo y artesanal.

Se caracteriza por ser curioso, creativo, con

gusto por lo raro, lo conceptual y lo no obvio.

Cliente

Datos Personales

Entre 22 y 40 anos, nivel educativo alto, residente en
Argentina o en grandes capitales de habla hispana.

Objetivos con la marca.

Busca un medio que refleje su identidad cultural y le permita
consumir moda desde un dngulo intelectual, no como simple
tendencia de consumo ripido. Quiere acceder a un espacio de
reflexion curatorial y experimental, donde cada edicién sea un
archivo critico y coleccionable, un objeto digno de guardar.



Identidad y proposito

Sector Perteneciente

Editorial cultural, moda y disefio

(A qué se dedica?
Publicacién impresa periddica en formato diario, de anilisis, critica y explora-

cién conceptual de la moda como fendmeno cultural, con proyeccién interna-

cional en el mundo hispanohablante.

Funciona en argentina con proyeccion internacional a publicos de habla hispana.



Mision Vision
Ser un palimpsesto cultural de moda y disefio, un medio En 5 afos, consolidarse como un referente internacional
que rescata y superpone huellas del pasado con lo en diarios de autor, reconocido como objeto editorial de
contemporéaneo, creando un archivo coleccionable que culto y fuente de archivo para creativos, investigadores y
trasciende la fugacidad de lo digital. amantes de la moday el arte.

({Como mejora la vida del cliente?

Le da un soporte fisico permanente, lo enriquece culturalmente con una mira-

da critica y estética, y le ofrece una pieza editorial para coleccionar.

;Qué problema resuelve?

Frente a la moda banalizada en los medios comerciales, ofrece un espacio de

critica, memoria y estética que captura la huella de cada época.



Fortaleza

e Coleccionabilidad
e Enfoque curatorial

e Interseccion moda-arte

e Especificidad.

Debilidades

e Produccién costosa

e Alcance reducido

Oportunidades

o Auge de publicaciones de nicho
e Revalorizacién de lo analégico

o Interés en archivos y rarezas

Amenazas

e Saturacion de revistas independientes
o Cultura de lo gratuito digital

o Competencia con revistas de lujo

Tendencias que apoyan la existencia
de lamarca

o Nostalgia y archivo en moda.

e Regreso al papel.

e Interés en materialidad frente ala
sobrecarga digital.

o Ediciones limitadas como objetos de culto.

Podemos ofrecer un diario de moda con mirada conceptual, no una revista.

Un medio que lee la moda como buella cultural, archivo vivo, y no solo como pasarela.



Publico Objetivo

Cliente Ideal

;Qué le preocupa?

e Saturacién de informacién
e Olvido cultural
e Vaciamiento de significado en la moda.

Creativo, trendsetter, investigador o amante del arte. Busca piezas exclusivas,

archivos culturales y rechaza la superficialidad digital.

;Qué lo motiva?

e Acceder a contenido curado
e Poscer objetos de culto
e Formar parte de una comunidad intelectual

y estética.

Estilo Grafico que conecta mejor

Minimal, conceptual, sobrio con dramatismo; una estética de archivo y rareza.



Competencia y Posicionamiento

Competencia

Apartamento, Buffalo Zine, The Gentlewoman, Vogue,
Dazed, Le Monde, El Pais.

;Qué hacemos mejor/ diferente?

e No es revista, es diario
e Apuesta al archivo, lo coleccionable.
e Corta con lo banal.

;Por qué nos eligirian?

Porque cada edicién es un objeto de culto, intelectual y estético, que combina

memoria y moda en un soporte atemporal.



Personalidad de la Marca

si la marca fuera una persona...

(Como seria? ;Qué ropa usaria?

e Intelectual, estético, misterioso, critico, e Prendas atemporales de autor

enigmatico, coleccionista. e Deconstructivas

e Un archivista con sensibilidad artistica y mirada visual. e Mezcla de vintage con contemporéneo

;Qué marcas toma como referencia? ;Qué palabras representan a la marca?

e Valentino (Piccioli): archivo romantico. Moda — Memoria — Permanencia — Autoridad — Archivo -
e YSL (Vaccarello): modernidad con herencia histérica. Exploracién — Dramatico — Museo - Autenticidad

e McQueen: dramatismo y archivo conceptual.

o Margiela: anonimato, deconstruccién. ;Qué emociones queremos despertar?
e Schiaparelli: surrealismo y teatralidad.

e Loewe (Anderson): artesania conceptual. Nostalgia, fascinacion, intriga, deseo de preservar.

o Comme des Garcons: experimentacidn radical.

No es solo nostalgia, es una capa bistorica que

Estrategia de archivo vivo, dialoga con lo contemporineo.
comunicacion poética,
dramatismo visual. Cada coleccién, disenador, tendencia es un documento que se

conecta con tendencias anteriores.
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Concepto

Palimpsesto de Moda



Palimpsesto

Manuscrito antigno que conserva buellas de una escritura
anterior borrada artz’ﬁcialmente.

;Qué sugiere?

Trasladado a la moda, sugiere que cada prenda, coleccidn o estilo es capas de
historia, influencia y memoria, donde lo antiguo convive con lo nuevo. La moda

no se crea de la nada; se superpone, dialoga y se reinterpreta constantemente.

Vestigio

Es un resto, una buella o evidencia de algo que existié antes.
Enmoday diseno, esto remite a la bistoria, la memoria y la influencia del pasado



Sujeto

El sujeto de Vestigio es un lector/consumidor de entre 22 y 40 afos, con
formacién académica alta y radicado en Argentina o grandes ciudades de
habla hispana. Es alguien estético, sensible y culto, interesado en moda,
arte, historia cultural, fotogratia y literatura, que valora lo coleccionable y
exclusivo. Este sujeto no se conforma con el consumo masivo de informacidn;
busca narrativas profundas, visuales y bien disefiadas, que mezclen actualidad
con reflexidn estética. Tiene una personalidad curiosa y creativa, y el diario
funciona para ¢l como objeto cultural y de coleccién, no solo como medio de
informacidn.

En resumen, es un consumidor que aprecia la memoria y la narrativa
de la moda, valorando la exclusividad y el diseno con bistoria.



Objeto

El objeto es el diario Vestigio, concebido como un soporte editorial que com-
bina moda, arte y cultura en un formato fisico cuidado. No es solo un medio
de comunicacién, sino un artefacto estético y coleccionable, pensado para
disfrutarse, conservarse y atesorarse. Cada edicién funciona como un vestigio
impreso, con diseno grafico, tipografia y seleccién de contenidos que transmi-
ten exclusividad. Se posiciona a medio camino entre una revista de lujo y un
diario cultural, con un lenguaje minimalista, experimental y cargado de refe-

rencias histéricas y visuales.



Contexto

El contexto de Vestigio es el de la distribucion selectiva.

El diario se encuentra en librerfas conceptuales, tiendas de disefo, cafés cul-
turales y showrooms de moda, asi como en espacios vinculados al arte con-
tempordneo, donde la experiencia de adquirirlo refuerza su cardcter exclusivo.
No se vende en kioscos masivos, sino en puntos estratégicos que comparten

la estética y los valores de la marca. Ademds, puede estar disponible mediante
suscripcidn online con envio personalizado, cuidando la experiencia del clien-
te. Este contexto de circulacién le otorga al diario un rol de objeto cultural de
nicho, reforzando su valor como vestigio contempordneo que conecta al lector
con la moda y la cultura desde un soporte tangible y tnico.



Partido Grafico

Minimalismo y Atemoralidad

;Qué sugiere?

La austeridad cromdtica enfatiza que el protagonista es el contenido visual y
tipografico, no el exceso de color

Fotografia desaturada Superposicion y Transparencias

Blanco v negro contrastada con fragmentos en Recursos grificos que evoquen la idea de
y neg g g q q
color, como si fueran “restos de memoria” capas o huellas (palimpsesto)



Nivel 1

Nivel 3

Jerarquizacion de Notas

e Titulo

e Subtitulo

e Imagen

e Texto Principal

o Epigrafe

e Destacados

e Copete

e Volanta

e Pdgina de desarrollo (teaser)

° Titulo
e Subtitulo
e Pégina de desarrollo

Nivel 2

Nivel 4

e Titulo

e Subtitulo

e Imagen

e Texto Principal

e Destacados

e Pdgina de desarrollo (teaser)

e Titulo (Menor tamafo)
e Subtitulo
o Pégina de desarrollo



Bocetos

Bocetos base

Algunos bocetos no desarrollados posteriormente



Marca

Ellogotipo prioriza el estilo y la distincidn sin sacrificar com-

pletamente la legibilidad. Aunque la tipografia es ornamental

y tiene un cardcter fuerte, el contraste de trazos permite que el
« ) . . .

nombre “Vestigio” sea reconocible. La intencidn no es ser una

fuente de lectura continua, sino una marca visualmente

impactante y memorable.
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Publicidades




Maison Margiela

Premisa Mayor

Los iconos de la moda dejan una huella imborrable en la historia.

Premisa Menor

Los Tabi de Maison Margiela son iconos de la moda.

LA HUELLA DE UNA COLECCION Conclusién
Tabis, teonos inconfindibles de Margiela; Maison Margiela
Los Tabi de Maison Margiela son una huella imborrable.

Partido Conceptual Retorica
El concepto central de esta publicidad es la “huella” La imagen no muestrael =~ Metéfora: La huella de las botas Tabi en la nieve se usa como
producto, sino la marca que deja en el entorno y en la memoria. Se trasladala metdfora de la huella que la coleccién deja en la cultura de la
idea de la huella fisica (la bota Tabi) a un concepto mis elevado y poético: la moda. No se trata de un simple rastro fisico, sino de una marca
huella que deja una pieza de moda icénica en la cultura y el tiempo. indeleble en la historia.

Los Tabi de Maison Margiela son una huella imborrable.



Balenciaga
PEGiiiSa Mayor

Los archivos y la historia de una marca son la fuente de su esencia.

Balenciaga revive su archivo

BALENCIAGA

Conclusion

f La nueva fragancia que conserva la esencia de la historia Pl‘emisa MenOl‘

Balenciaga estd volviendo a sus origenes con el lanzamiento de una nueva co-
leccién de fragancias que ha estado en su ADN por casi 80 afios.

La nueva fragancia de Balenciaga es la esencia de su historia.

Partido Conceptual

El concepto central de esta publicidad es la “memoria olfativa como archivo”.
La fragancia no es solo un producto de lujo, sino una cdpsula del tiempo que
destila y preserva la esencia de la marca. Con el titular “Balenciaga revive su
archivo’, se establece que este lanzamiento no es una simple novedad, sino un
rescate de la historia, una vuelta a las raices de la casa de moda. La frase “La
moday las fragancias han estado en el ADN de la casa” refuerza esta idea de
que la perfumeria no es una adicién superficial, sino una parte fundamental de
la identidad de Balenciaga. El objeto, un pequefio frasco en forma de llavero,
lo presenta como un “tesoro” que se puede llevar a todas partes, un fragmento
tangible del pasado de la marca.

Retorica

La fragancia se usa como una metédfora de la memoria y el ar-
chivo. Se traslada la idea de revivir el pasado (un acto intelec-
tual) a una experiencia sensorial (oler una fragancia), haciendo

el concepto abstracto algo tangible.
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